
Załącznik do wniosku o przyznanie pomocy

OPIS OPERACJI POD KĄTEM LOKALNYCH KRYTERIÓW WYBORU
- dokument niezbędny do weryfikacji spełnienia kryteriów wyboru operacji, 
które zostały określone w Lokalnej Strategii Rozwoju  "Dekel do borowiackiej grapy"
Przedsięwzięcie  3.2.1 Manowanie chwalby, czyli promocja i informacja

Uwaga – wypełnienie niniejszej karty opisu operacji nie zwalania Państwa z obowiązku powtórzenia tych samych informacji we „Wniosku o przyznanie pomocy” lub w „Biznes planie”, o ile są one tam wymagane.


	NAZWA WNIOSKODAWCY
	

	ADRES WNIOSKODAWCY
	

	TYTUŁ OPERACJI
	


I. Siedziba Wioskodawcy1:
· Wnioskodawca ma siedzibę (koło/oddział/dodatkowe miejsce prowadzenia działalności gospodarczej) lub zamieszkuje na obszarze LSR nieprzerwanie przez okres 12 miesięcy przed dniem złożenia wniosku2
· Wnioskodawca nie ma siedziby (koła/oddziału/dodatkowego miejsca prowadzenia działalności gospodarczej) lub nie zamieszkuje na obszarze LSR nieprzerwanie przez okres 12 miesięcy przed dniem złożenia wniosku
II. Zasięg operacji1:

· Operacja obejmuje zasięgiem cały obszar LSR
Operacja obejmuje zasięgiem cały obszar, kiedy spełnione są łącznie wszystkie warunki"

1. Projekty wydawnicze uwzględniają cały obszar LSR (w przypadku wystąpienia takich działań)

(  TAK

  (  NIE

(  NIE DOTYCZY

2. Lokalne działania projektowe (poza promocją i rekrutacją) muszą odbywać się na terenie co najmniej 4 gmin

(  TAK

  (  NIE

(  NIE DOTYCZY

Proszę podaj jakie gminy:……………………………………….

3. Promocja i rekrutacja (w przypadku wystąpienia takich działań) muszą odbywać się na całym obszarze LSR

(  TAK

  (  NIE

(  NIE DOTYCZY

Uzasadnienie:
	


(
Operacja nie obejmuje zasięgiem całego obszaru LSR

III. Dostępność rezultatów3:

· Materiały promocyjne będą dostępne w dwóch wersjach językowych (język polski i angielski)
· Wersja elektroniczna materiałów promocyjnych udostępniona będzie na ogólnodostępnych stronach internetowych 
podać co najmniej 1 adres:…………………………………….
· Materiały promocyjne utworzone będą na otwartej licencji, np. CC BY NC 
IV. Adekwatność grupy docelowej 
Opis grupy docelowej:
	


Opis sposobu dotarcia do odbiorców, w tym koncepcja dystrybucji materiałów promocyjnych:

	


V. Kompleksowość działań2:
Operacja obejmuje realizacje następujących działań:

· Organizacja wizyty studyjnej na terenie LSR

Opis:

	


· Udział w imprezach/wydarzeniach promocyjnych poza terenem LSR (targi, festyny itp.)

Opis:

	


·  Udział w imprezach/wydarzeniach promocyjnych na terenie LSR (targi, festyny itp.)
Opis:

	


· Przygotowanie i dystrybucja materiałów drukowanych, takich jak przewodniki, albumy, mapy
Opis:

	


· Przygotowanie i dystrybucja folderów i/lub ulotek reklamowych
Opis:

	


· Inne działania promocyjne
Opis innych działań promocyjnych:

	


VI. Wykorzystanie znaków promocyjnych1:
· operacja zakłada realizację przedsięwzięć wykorzystujących  znaki promocyjne,  dotyczące obszaru Borów Tucholskich: Rezerwat Biosfery, EDEN, Kujawsko-Pomorskie Konstelacje Dobrych Miejsc oraz uwzględniające odwołanie do obszaru ("Bory Tucholskie")  
Opis:

	


· operacja nie zakłada realizacji przedsięwzięć wykorzystujących  znaki promocyjne,  dotyczące obszaru Borów Tucholskich: Rezerwat Biosfery, EDEN, Kujawsko-Pomorskie Konstelacje Dobrych Miejsc oraz uwzględniające odwołanie do obszaru ("Bory Tucholskie") 
VII. Wykorzystanie nowych technologii1:
· projekt zakłada wykorzystanie nowych technologii informacyjnych 
 Opis:

	


· operacja nie zakłada wykorzystania nowych technologii informacyjnych
VIII. Wykorzystanie lokalnych zasobów2:
· Operacja zawiera działania, których celem jest promocja zasobów przyrodniczych obszaru LSR
 Opis działań promujących zasoby przyrodnicze:
	


· operacja zawiera działania, których celem jest promocja zasobów historyczno-kulturowych obszaru LSR
Opis działań promujących zasoby historyczno-kulturowe:
	


IX. Wykorzystanie logotypu LGD w realizacji i promocji operacji
· nie planuję wykorzystać logotypu LGD
· deklaruję stosowanie "Zasad wizualizacji" przyjętych przez Partnerstwo LGD BT
· deklaruję stosowanie "Zasad wizualizacji" przyjętych przez Partnerstwo LGD BT i przedstawiam opis  zasad promocji logotypu LGD w realizowanej przeze mnie operacji
Opis  wykorzystania promocji logotypu LGD w realizowanej operacji:
	


Załącznik (jeżeli dotyczy):
· Wypis z KRS lub zaświadczenie z Urzędu Gminy o zameldowaniu stałym lub czasowym przez okres 12 miesięcy przed złożeniem wniosku

               …………………………                                                                     …………………………………………………………
                            data




                            pieczęć,  podpis osoby/osób  upoważnionych 
                                                       do reprezentowania Wnioskodawcy
Numer wniosku …………………………


(wypełnia pracownik LGD)











1  właściwe zaznaczyć „X”
2 wymagany załącznik, zgodnie z wykazem na końcu karty
3  można wybrać więcej niż 1 opcję 

